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INSTITUTO ELECTORAL DEL ESTADO DE MEXICO

El Consejo General del instituto Electoral del Estado de México, en su sesion ordinaria del dia dos de marzo del afo dos mil
nueve, se sirvid expedir el siguiente:

ACUERDO N-°. CG/24/2009
Sustitucion del Vocal de Organizacién de la Junta Municipal 94 de Tepetlaoxtoc, para el Proceso Electoral 2009.
CONSIDERANDO

l. Que la Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de México, en el articule 11 parrafo primero, asi como el
Codigo Electoral del Estado de México en el articulo 78 primer parrafo, establecen que la organizacién, desarrollo y
vigilancia de los procesos electorales para las elecciones de Gobernador, Diputados a la Legislatura del Estado y
miembros de Ayuntamientos, es una funcién estatal que se realiza a través de un organismo publico auténomo, de
caricter permanente, independiente en sus decisiones y funcionamiento, dotado de personalidad juridica y patrimonio
propios, denominado Instituto Electoral del Estado de México.

1. Que de conformidad con lo dispuesto por el articulo 95 fracciones V y VIl, del Codigo Electoral del Estado de México,
el Consejo General del Instituto Electoral del Estado de México, cuenta con la atribucién de designar a los vocales de
las juntas distritales y municipales asi como de acordar lo conducente para la integracion, instalacién, funcionamiento y
suspension de actividades de los érganos desconcentrados del Instituto.

M. Que de acuerdo a lo dispuesto por el articulo 99 fraccion |V, del Cédigo Electoral del Estado de México, es atribucion
de la Junta General proponer conjuntamente con la Comisién del Servicio Electoral Profesional, al Consejo General, a
los candidatos a vocales de las Juntas Distritales y Municipales.

V. Que el Consejo General del Instituto Electoral del Estado de México, en sesién ordinaria celebrada el dia diecinueve de
enerc del afio dosmil nueve, designé mediante Acuerdo ndmero CG/03/2009 (CG/tres/dos mil nueve), a los Vocales de
las Juntas Municipales para el proceso electoral 2009, cuyo Punto Tercero establece que el Consejo General a peticion
fundada y motivada, podré sustituir a los Vocales de las Juntas Distritales y Municipales.

V. Que el dia doce de febrero del afio dos mil nueve, el ciudadano José Hugo Espejel Carrillo, quien fue designade Vocal
de Organizacion de la Junta Distrital 94, con sede en ef municipic de Tepetlaoxtoc, Estado de México conforme al
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Acuerdo referido en el Considerando anterior, presenté via Oficialia de Partes del Instituto Electoral del Estado de
México, renuncia al referido cargo.

Vi Que con motivo de la renuncia mencionada, el Director del Servicio Electoral Profesional, sometié a consideracién de
la junta General como propuesta de la sustitucion correspondiente, al ciudadano Aarén Garcia Diaz, quien cumplié con
todas las etapas del proceso de seleccién de aspirantes a vocales, y que se encuentra incluido en el listado de
calificaciones de aspirantes a vocales que fuera presentado a la Comision del Servicio Flectoral Profesional en reunién
de trabajo de fecha doce de enero del afic en curso, listado que al excluir a los vocales designados se considera como
lista de reserva,

Vi Que el Estatuto del Servicio Electoral Profesional vigente hasta que concluya el proceso electoral dos mil nueve. en el
articulo 41, fraccién |, prevé la renuncia como causa de pérdida del nombramiento y baja del Servicio.

VIl Que la Junta General, en sesién ordinaria celebrada en fecha veintiocho de febrero del afio dos mil nueve, una vez
analizada la propuesta presentada por la Direccion del Servicio Electoral Profesional, estimé procedente aprobarla par
Acuerdo nimero JG/15/2009 (JG/quince/dos mil nueve), al considerar que el ciudadane Aarén Garcia Diaz relne los
requisitos exigidos tanto por el Estatuto def Servicio Electoral Profesional vigente hasta que concluya el proceso
electoral dos mil nueve, como por las Adecuaciones al Programa General del Servicio Electoral Profesicnal dos mil
ocho-dos mil nueve para Organos Desconcentrados, por lo que ordend su remision al Consejo General para que, de
considerar|o procedente, realice la designacion correspondiente.

IX. Que en virtud de lo sefialado en los Considerandos anteriores, este Consejo General aprueba la propuesta de
sustitucion del Vocal de Organizacion de la Junta Municipal 94 del municipio de Tepetlaoxtoc, Estado de México,
procediendo a realizar la designacién correspondiente.

En mérito de lo anterior, se expide el siguiente:

ACUERDO
PRIMERO.- El Consejo General aprueba la propuesta de sustitucion del Vocal de Organizacion de la Junta Municipal 94
' del municipio de Tepetlaoxtoc, Estado de México, en los siguientes términos:
JUNTA CARGO CIUDADANOC QUE VOCAL DESIGNADO
MUNICIPAL RENUNCIA
94 Vocai de Organizaciéon | José Hugo Espejel Carrillo Aardn Garcia Diaz
TEPETLAOXTOC
SEGUNDO.- Bl Consejero Presidente y el Secretario Ejecutivo General del Instituto Electoral del Estado de México,

expedirdn el nombramiento correspondiente.

TERCERO.- Se instruye z la Secretaria Ejecutiva General para que, por conducto de la Direccién del Servicio Electoral
Profesional, notifique la designacién motivo del presente Acuerdo, al ciudadano mencicnado en el Punto de
Acuerdo Primero.

TRANSITORIOS
PRIMERO.- Publiquese el Presente Acuerdo en el Periodico Oficial del Gobiernc del Estado Libre y Soberano de
México, “Gaceta del Gobierno”.
SEGUNDO.- El presente Acuerdo surtira efectos a partir de su aprobacion por el Consejo General del Instituto Electoral

del Estado de México.

Toluca, México, a dos de marzo de dos mil nueve.

“TU HACES LA MEJOR ELECCION”
ATENTAMENTE
CONSEJERO PRESIDENTE DEL CONSEJO GENERAL

LIC. NORBERTO HERNANDEZ BAUTISTA
(RUBRICA).

SECRETARIO DEL CONSE)JO GENERAL

ING. FRANCISCO JAVIER LOPEZ CORRAL
(RUBRICA).
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El Consejo General del Instituto Electoral del Estado de México, en su sesién ordinaria del dia dos de marzo del afio dos mil
nueve, se sirvio expedir el siguiente:

ACUERDO N°. CG/25/200%

Designacion de Consejeros Electorales Suplentes de los Consejos Distritales 1X, XIII, XVII, XXXV y XL, con
cabeceras en Tejupilco, Atlacomulco, Huixquilucan, Metepec e Ixtapaluca, asi como del Consejo Municipal B7 de
Temascaltepec, con motivo de las renuncias de los nombrados por el Consejo General, mediante Acuerdos
CG/11/2009 y CG/17/2009.

VI

VIL

CONSIDERANDO

Que la Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de México, en el articulo || parrafo primero, asi como el
Cédigo Electoral del Estado de México en el articulo 78 primer parrafo, establecen que la organizacién, desarrotlo y
vigilancia de los procesos electorales para las elecciones de Gobernador, Diputados a la Legislatura del Estado y
miembros de Ayuntamientos, es una funcién estatal que se realiza a través de un organismo publico auténomo, de
carjcter permanente, independiente en sus decisiones y funcionamiento, dotado de personalidad juridica y patrimonio
propios, denominado Instituto Electoral del Estado de México.

Que de conformidad con lo dispuesto por el articulo 95 fracciones V1 y VI, del Cédigo Electoral del Estado de México, el
Consejo General del Instituto Electoral del Estado de México, cuenta con la atribucién de designar a los consejeros
distritales y municipales de entre las propuestas de al menos el doble que al efecto realice la Junta General, destacandose
que por cada consejero habri un suplente; asi como de acordar lo conducente para la integracién, instalacién,
funcionamiento y suspensién de actividades de los 6rganos desconcentrados del Instituto.

Que de acuerdo a lo dispuesto por el articulo 99 fraccion VI, del Cédigo Electoral det Estado de México, es atribucidn de
la Junta General proponer al Consejo General, candidatos a consejeros electorales de los Consejos Distritales y
Consejos Municipales Electorales.

Que el Consejo General dei Instituto Electoral del Estado de México, designd mediante Acuerdos nimeros CG/11/2009
(CGlonce/dos mil nueve) y CG/17/2009 (CG/diecisiete/dos mil nueve), a los Consejeros Electorales de los Consejos
Distritales y de los Consejos Municipales respectivamente, para el proceso electoral 2009.

Que los ciudadanos Juan Dayne Barrueta Avilés, Teresa Escobar Tolentino, Guitebaldo Morales Florencio, Marco Antonio
Galindo Manjarrez, Jaime Albarran Romero y Lourdes Martinez Hernindez, quienes fueron designados conforme al
referido Acuerde CG/11/2009 (CG/once/dos mil nueve) como Consejeros Electorales Suplentes de las formulas uno,
cinco, tres, dos, tres y tres de los Consejos Electorales Distritales IX, XIll {en el caso de los mencionados en segundo y
tercer lugar), XVII, XXXV y XL con cabeceras en Tejupilco, Atlacomulco, Huixquilucan, Metepec e Ixtapaluca, Estado de
México, presentaron renuncias al cargo, los dias dieciséis, nueve, diez, quince, veinticinco y ocho de febrero del afc en
Curso, respectivamente.

Que en fecha veinte de febrero del afio en curso, el ciudadano Carlos Hernandez Morales, quien fue designado conforme
al mencionado Acuerdo CG/17/2009 (CG/diecisiete/dos mil nueve), como Consejero Electaral Suplente de la formula
numero cuatro, dei Consejo Municipal Electoral nimero 87, con sede en el municipioc de Temascaltepec, Estado de
México, presentd renuncia al cargo que le habia sido conferido.

Que con motivo de las renuncias anteriormente mencionadas, el Director de Organizacién presentd a la Junta General,
en sesion ordinaria celebrada el dia veintiocho de febrero del afio en curse, las propuestas A y B, para ocupar los cargos
de Consejeros Electorales Distritales y Municipal Suplentes que quedaron vacantes y que se integran con ciudadanos que
se encuentran inscritos en las Listas Definitivas de Candidatos a Consejeros Electorates de los Consejos Distritales 2009
y en las Listas Definitivas de Candidatos a Consejeros Electorales de los Consejos Municipales 2009, previamente
aprobadas por la propia Junta General, en sesiones ordinarias celebradas los dias dieciocho de diciembre del afio dos mil
ocho y diez de febrero del afio dos mil nueve respectivamente. Las referidas propuestas A y B, fueron aprobadas por la
Junta General mediante Acuerdo namero JG/16/2009 ()G/dieciséis/dos mil nueve). y remitidas al Organo Superior de
Direccién para realizar las designaciones correspondientes.
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VIll.  Que en razon de lo anterior y tomande en cuenta que el articulo 96, fraccion VI, del Cédigo Electoral del Estado de
México ordena categoricamente que por cada consejero propietario habra un suplente, resulta necesario designar nuevos
Consejeros Suplentes en las referidas formulas de los Consejos Distritales y Municipal sefialados. En tal virtud y toda vez
que cumplen con los requisitos previstos por los articulos 114 y 123 en relacién con el 88 del Codigo Electoral del
Estado de México, este Consejo General aprueba la propuesta A de la Junta General de Consejeros Electorales Suplentes
de los Consejos Distritales y Municipal ya mencionados, y en consecuencia es procedente realizar su designacion
correspondiente.

En mérito de lo anterior, se expide el siguiente:

PRIMERO.-

SEGUNDO.-

PRIMERO.-

SEGUNDO.-

TERCERO.-

ACUERDO

El Consejo General designa como Consejeros Electorales Suplentes de los Consejos Distritales IX, XIHN,
XVII, XXXV y XL, con cabeceras en Tejupilco, Atlacomulco, Huixquilucan, Metepec e Ixtapaluca, asi como
del Consejo Municipal 87 de Temascaltepec, Estado de México, a los ciudadanas que se enlistan en el
documento adjunto al presente Acuerdo y que forma parte del mismo.

El Consejero Presidente del Consejo General y el Secretario Ejecutivo General del Instituto Electoral del
Estado de México, expediran los nombramientos a los consejeros electorales designados en el Punto
Primero de este Acuerdo.

TRANSITORIO

Publiquese el presente Acuerdo y su anexo en ¢l Perigdico Oficial del Gobierno del Estado Libre y Soberano
de México, “Gaceta del Gobierno”.

Se instruye a la Secretaria Ejecutiva General para que, por conducto de la Direccion de Organizacion,
notifique a los ciudadanos designados, lo aprobade por este Acuerdo.

£l presente Acuerdo surtird efectos a partir de su aprobacién por el Consejo General del Instituto Electoral
del Estado de México.

Toluea, México, a dos de marzo de dos mil nueve.

“TU HACES LA MEJOR ELECCION"
ATENTAMENTE
CONSEJERO PRESIDENTE DEL CONSEJO GENERAL

LIC. NORBERTO HERNANDEZ BAUTISTA
(RUBRICA),

SECRETARIO DEL CONSEJO GENERAL

ING. FRANCISCO JAVIER LOPEZ CORRAL

(RUBRICA).
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El Consejo General del Institute Electoral del Estado de México, en su sesion ordinaria del dia dos de marzo del afio dos mil
nueve, se sirvio expedir el siguiente:

ACUERDO N°. CG/26/2009

Reformas a los Lineamientos en Materia de Propaganda Politica y Electoral, del Instituto Electoral del Estado de

México.

CONSIDERANDO

Que la Constitucién Politica del Estado Libre y Soberano de México, en el articulo |1 parrafo primero, asi como el
Codigo Electoral del Estado de México en el articulo 78 primer parrafo, establecen que la organizacion, desarrollo y
vigilancia de los procesos electorales para las elecciones de Gobernador, Diputados a la Legislatura del Estado y
miembros de Ayuntamientos, es una funcion estatal que se realiza a través de un organismo publico auténome, de
caricter permanente, independiente en sus decisiones y funcionamiento, dotado de personalidad juridica y patrimonio
propios, denominado Instituto Electoral del Estado de México.

Que el Cddigo Electoral del Estado de México, en el articulo 79, parrafo primero, sefiala que el Institute Electoral del
Estado de México se regird para su organizacion, funcionamiento y control por las disposiciones constitucionales
relativas y las del propio Codigo.

Que e| Cadige Electoral del Estado de México, en el articulo 95, fraccion |, confiere al Consejo General la atribucion de
expedir los reglamentos interiores, lineamientos y demas disposiciones que sean necesarios para el buen
funcionamiento del Instituto.

Que el Codigo Electoral del Estado de México, en los articulos |44 A al 144 H, establece las bases y limitaciones que
deben observar las precampafias y la regulacion de a propaganda electoral.

Que el Céodigo Electoral del Estado de México, en los articulos 152 al 159, establece las bases, restricciones y reglas a
que estan sujetas las campafias electorales; asi como la regulacién de propaganda electoral que realicen ios partidos
politicos y los candidatos registrados, para la obtencién del voto.
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Que la H. LVI Legislatura del Estado, expidio el decreto nimero 196, publicado en el Periédico Oficial del Gobierno del
Estado Libre y Soberano de México, “Gaceta del Gobierno”, de fecha diez de septiembre del afic dos mil ocho, con el
que reformé, adiciond y derogo diversas disposiciones del Codigo Electoral del Estado de México, y cuyo Articulo
Transitorio Sexto, ordend que:

“SEXTO.- £l Instituto y €l Tribunal deberdn realizar las adecuaciones a su normatividad interna, conforme a lo previste en el
presente decreto, @ mds tardar e treinta y uno de diciembre de 2008

Que e Consejo General, en sesién extraordinaria celebrada el dia dieciocho de diciembre del afio dos mil ocho,
aprobé el Acuerdo nimero CG/63/2008 (CG/sesenta y tres/dos mil ocho), por el que expidié los Lineamientos en
Materia de Propaganda Politica y Electoral, del Instituto Electoral del Estado de México, ello en cumplimiento al
Transitorio Sexto referido en el Considerando anterior.

Que el Libro Primero def Reglamento para el Funcionamiento de las Comisiones del Consejo General del Instituto
Eiectoral del Estado de México, en el articulo 1.49, fraccion lll, sefiala como atribucién de la Comisién de Acceso a
Medios. Propaganda y Difusion, elaborar, actualizar, vigilar y dar cumplimiento a los lineamientos, normatividades y
demas ordenamientos de la propia Comisién.

Que la Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion def Instituto Electoral del Estado de México, una vez que
estudio y analizd lag reformas realizadas al Codigo Electoral del Estado de México, estimé procedente aprobar en
Segunda Sesién Extraordinaria efectuada el dia veintisiete de febrero del afio dos mil nueve, a través del Acuerdo
nimero 3 (tres), el “Proyecto de reforma y adicién de los Lineamientos en Materia de Propaganda Politica y Electoral”, con el
proposito de que los referidos lineamientos, regulen de manera mas clara y precisa lo relativo 2 la colocacién de
propaganda politica y electoral, en periodo de precampafas y campafias electorales.

Que este Consejo General, una vez que analizé el proyecto de la Comisién de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion
referidc en el Considerando que antecede, considera procedentes las reformas y adiciones propuestas a los
Lineamientos en Materia de Propaganda Politica y Electoral. con excepcién de los articulos 57 fraccién XI, 84 y 89. los
que deberan sistematizarse integramente.

En mérito de lo anterior, se expide el siguiente:

ACUERDO

PRIMERO.- El Consejo General aprueba las reformas a los Lineamientos en Mareria de Propaganda Politica y Electoral,

del Instituto Electoral del Estado de México, en los términos que se precisan en el Considerando X y que
constan en el documento adjunto al presente Acuerdo como parte integrante del mismo.

SEGUNDO.- Las reformas motivo de este Acuerdo entrardn en vigor a partir de la aprobacion del mismeo, por el

Consejo General del Instituto Electoral del Estado de México.

TERCERO.- Los articulos 57 fraccion XI, 84 y B9 de los Lineamientos en Materia de Propaganda Politica y Electoral,

deberan ser revisados y sistematizados por la Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion del
Consejo General del Instituto Electoral del Estado de México.

TRANSITORIOS

UNICO.- Publiquese el presente Acuerdo y su anexc en el Periddico Oficial del Gobierno del Estado Libre y

Soberano de México, “Gaceta del Gobierno™,

Toluca, México, a dos de inarzo de dos mil nueve,

"TU HACES LA MEJOR ELECCION"
ATENTAMENTE
CONSEJERO PRESIDENTE DEL CONSE]O GENERAL

LIC. NORBERTO HERNANDEZ BAUTISTA
(RUBRICA).

SECRETARIO DEL CONSEJO GENERAL

ING. FRANCISCO JAVIER LOPEZ CORRAL

(RUBRICA).
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LINEAMIENTOS EN MATERIA DE PROPAGANDA POLITICA Y ELECTORAL
Articulo 3. Para los efectos de estos Lineamientos, cuando se hable de los siguientes conceptos se entenderé por:

a)

b}

c)

d)

)

f)

g

h)

i) .

i}

k) .

)

m) -

n) .-

o) Comisién de Propaganda, a la Comisién de Propaganda que se instala en cada uno de los drganos desconcentrados.
P)

q) Escrito de controversia, al escrito que se presenta ante los Consejos mediante el cual un partido politico o coalicion

denuncia una irregularidad en materia de colocacion o fijacion de propaganda electoral cometida por otro partido
politico o coalicién, para efectos de iniciar el procedimiento establecido en el Titulo Segundo del Libro Tercero de los
Lineamientos en Materia de Propaganda Politica y Electoral.

r)

Avrticulo 4. Los partidos politicos, las coaliciones y los candidatos, estan obligados a cumplir con lo dispuesto en el articulo 52
del Cédigo. Su inobservancia, se sancicnara en términos del Libro Sexto, Titulo Tercero de las infracciones y sanciones
administrativas del Cédigo, mediante el procedimiento administrativo sancionador.

Los Consejos Distritales y Municipales Electorales podrin resolver las controversias en materia de colocacion o fijacién de
propaganda efectoral, preferentemente a través de la amigable composicion o de la mediacién entre las partes involueradas y. en
su caso, se continuari con el desarrollo procesal correspondiente.

Cuando reciban escritos que aludan a posibles infracciones distintas a la colocacién o fijacién de propaganda electoral, las
remitiran a la Secretarfa Ejecutiva en un término de 48 horas, previa investigacion e integracidn del expediente con el material
probatoric que hayan recabado, para la instauracién del procedimiento administrativo sancionador establecido en el articulo 356
del Codigo.

Articulo 22. La propaganda impresa que utilicen los candidatos debera contener la identificacion precisa del partide politico o
coalicion que registrd al candidato.

Articulo 32. Los partidos politicos y coaliciones deberin retirar, para su reciclaje, su propaganda electoral dentro de los treinta
dias siguientes al de la jornada electoral. De no retirarla, el Consejo General con el auxilio de las autoridades competentes
tomara las medidas necesarias para su retiro, con cargo al financiamiento publico del partido politico infractor.

Articulo 34. Para la utilizacién de los bienes de propiedad privada, ta Comisién de Propaganda reguerird a los partidos politicos
o coaliciones, en caso de controversia, presenten el permiso por escrito, otorgado por el propietaric, poseedor o legitima
persona que ejerza dominio sobre el inmueble para resolver lo que corresponda.
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Articulo 35. ..

En este supuesto la Comisién de Propaganda podra solicitar al propietario del inmueble, exhiba el titulo que acredite el dominio
del bien, y, en su caso, ratifique el permiso correspondiente otorgado a favor de los partidos politicos, coaliciones o sus
candidatos, asentindose en el acta correspondiente,

Avrticulo 36. La Comision de Propaganda debera llevar a cabo cuando menos dos recorridos, cuyas fechas serdn determinadas
por dicha Comisién, con el objeto de realizar revisiones en el territorio de su competencia, con la finalidad de verificar que los
partidos politicos y coaliciones han colocado su propaganda en los términos y lugares sefialados por estos Lineamientos.

Articulo 39. Los Consejos, se coordinaran para integrar el inventario de los lugares de uso comun; para tal efecto, solicitaran a
las autoridades estatales o municipales les proporcionen un inventario de los lugares de uso comun susceptibles para la
colocacion y fijacién de propaganda electoral, precisando con claridad el nimero de éstos, sefialando la ubicacion y medidas
respectivas de cada lugar,

Los propios Consejos haran un inventario de los lugares de uso comun en sus distritos o municipios segin corresponda, los
confrontaran y verificaran entre ellos, con la lista que las autoridades administrativas les proporcionen

Articulo 44. Cuando los representantes de los partidos politicos y coaliciones consideren que existieron irregularidades en el
resultado del sorteo, contaran con un término de veinticuatro horas a partir de la fecha en que se les notifique el resultado,
siendo aplicables las reglas de notificacion mencionadas en el Codigo. para que mediante escrito y con las pruebas que sean
procedentes, presenten su inconformidad ante los Consejos respectivos, quien a la recepcién del mencionado escrito analizaran
si existen elementos para considerar procedente la inconformidad, para que se revise el sorteo y la distribucion de los mismos.
En caso de que la parte inconforme sustente debidamente las irregularidades, se procedera a la anulacién del sorteo.

Articulo 49. Para promover una controversia y dar seguimiento al desarrollo del proceso, los partidos politicos que hayan
postulado una candidatura comin, deberan hacerlo de manera separada.

Articulo 53. La Comision de Propagada se integrara por tres Consejeros Electorales; los cuales se designaran mediante
insaculacion, de entre ellos se designard al Presidente, quien no podri presidir ninguna otra Comisién; también integran la
Comisién los representantes de los partidos politicos, coaliciones: y un Secretario Técnico que sera el Vocal de Organizacion del
érgano desconcentrado respectivo.

Articulo 57, ...

V. Conocer, sustanciar y dirimir las controversias que surjan entre los partidos politicos, coaliciones y candidatos,
relacionadas con la colocacién o fijacion de propaganda que se presenten ante los Consejos, Juntas o Comisién de
Propaganda respectiva, preferentemente a través de la amigable composicién o mediacion.

V. Conocer, sustanciar y dirimir las controversias sobre colocacion o fijacion de propaganda remitidas para su tramite por el
Consejo General, hasta la fase del proyecto de resolucion, que invariablemente, deberi aprobar el Consejo
correspondiente, en los términos sefalados en la fraccién IV,

V. Derogado.
Vil
VI

X Remitir a la Secretaria Ejecutiva para la sustanciacion del procedimiento respectivo las quejas o denuncias que se reciban
en los organos desconcentrados por parte de ciudadanos, partidos politicos, candidatos, funcionarios electorales, en las
que se aleguen violaciones a la normatividad electoral, diferente a la colocacion o fijacion de propaganda electoral, previa
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investigacion e integracion del expediente con el material probatorio que hayan recabado, en los términos del parrafo
tercero del articulo 356 del Codigo.

X. Supervisar y vigitar, que una vez concluidas las precampafias y campafias electorales, los partidos politicos y coaliciones
retiren, en los plazos establecidos en el Cédigo, la propaganda que en apoyo a sus precandidatos y candidatos hubiesen
fijlado; Caso contrario, se dari aviso a la Secretaria Ejecutiva para que se tomen las medidas correspondientes.

Xl
XIN.
X1,
XIV.
XV,
XVI.

VArtl’cqu 58. ...

V.

VI.  Vigitar el seguimiento a la sustanciacion de las controversias en materia de colocacion o fijacién de propaganda electoral
que surjan dentro del ambito de su competencia.

Vil
VI

Titulo Segundo. Del Procedimiento
Capitulo . Del Escrito de Controversia

Articulo 60. El escrito de controversia, serd presentado por duplicado. a través del representante del partido politico o
coalicién legalmente acreditado ante el Consejo respective.

El escrito deberd contener nombre y domicilio para recibir notificaciones dentro del ambito territorial que corresponda al
organo ante el cual se interpone el escrito, en caso de no sefialarse, tas notificaciones, aln las personales, se fijaran en un lugar
visible de la Junta respectiva, hasta en tanto sefiale un domicilio en términos del requisito mencionado.

Asimismo, deberan mencionar a las personas autorizadas para estos efectos; una breve narracion de los hechos, anexando las
pruebas que sustenten las irregularidades, empleando los medios de prueba que establece el Codigo en los articulos del 326 al
332; en el cual deberin estar relacionadas las pruebas con cada uno de los hechos.

Articulo 61, Cuando por razonss ajenas al promovente no obren en su poder las pruebas, debera enunciar aquellas que podra
ofrecer en un término de cuarenta y ocho horas a partir de presentado et escrito de controversia o, en su caso, solicitar las que
deban requerirse, cuando se hayan solicitado por escrito al érgano competente.

Articulo 62, E! Secretario Técnico, una vez presentado el escrito de controversia procedera a:
a)
b)
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¢} Radicar la controversia, dandole el nimero de registro correspondiente en el Libro de Cantroversias en materia electoral.
d)

e) Informar a fa Direccion de forma inmediata, de la recepcion del o de los escritos de controversia que se presenten por

los partidos potiticos o cealiciones, asi como del procedimiento que se inicie derivado del mismo.

f} Acordar con el Presidente, la atencion de los escritos de controversia, estudiando las constancias que integren el
expediente y calificando su procedencia.

8)

h)

i) Emplazar, en su caso, al partido politico o coalicién a quien se le atribuye el origen de la controversia, para que en un
plazo de setenta y dos horas contadas a partir del emplazamiento, produzca su contestacion y exponga lo que a su
derecho convenga, haciéndole notar que puede allanarse a la controversia o conciliar con su contraparte, previniéndole a
su vez, proporcione domicilio para recibir notificaciones dentro del ambito territoriai que le corresponda. con el
apercibimiento que de no hacerlo las subsecuentes se fijaran en un lugar visible de la Junta.

i Convocar a una audiencia conciliatoria, para que se lleve a cabo una amigable composicion o mediacién, para la cual,

tendrd que notificar previamente a las partes, misima que se debera de ilevar a cabo al tercer dia de haber efectuado el
emplazamiento. Para taies efectos, se levantara un acta en la que se precisen los acuerdos, un plazo de 48 horas, a partir
de la conclusion de Ja audiencia, para su cumplimiento y la verificacion del mismo por parte de la Comision de
Propaganda. A falta de acuerdo o incumplimiento de éste. se continuara con el procedimiento establecido en el articulo
65 de los presentes Lineamientos.

Avrticulo 63. Se entenderan como notoriamente improcedentes ¥y seran desechados de plano los escritos de controversia por
fas siguientes causales:

a} Cuando se promueva ante un Consejo u otra autoridad que no sea competente para resolver la controversia.

d) Cuando no contengan ios hechas en que se funde la controversia; o si no se ofrecen o se aportan pruebas.

Articulo é4. Procede el sobreseimiento en los escritos de controversia en los siguientes casos:
a)
b)

No procederi el sobreseimiento si del escrito de controversia se desprenden cuestiones de orden piblico.

Articulo 65. Una vez producida la contestacidn a la controversia y no mediando allanamiento o acuerdo conciliatorio, si las
partes ofrecieron pruebas y les fueron admitidas, éstas se desahogaran dentro de los tres dias siguientes al de la contestacion de fa
contraversia.
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Articulo 66. Desahogadas las pruebas, inmediatamente el Secretario Técnico recibird los alegatos verbales o por escrito y
procedera a formular, dentro de los tres dias siguientes al desahogo de las pruebas, un proyecto de resolucion mediante los
siguientes pasos:

a)

b)

<}

Articulo 68. ...

a) PREAMBULO, en el que se asentara el lugar, fecha y drgano que lo elabora, el nimero de expediente y el nombre del
promavente.

b)

) tn apartado de CONSIDERANDOS, donde se analicen los motivos planteados en el Escrito de controversia; se realizara
el examen, y valoracién de las pruebas; se invocaran los preceptos legales y las consideraciones de la Comisidn, que
funden y motiven el proyecto de resolucion.

d)

Articulo 69. Cuando se omita sefialar en el escrito de controversia los preceptos juridicos presuntamente violados ¢ se citen
de manera equivacada; la Comisién resolvera tomando en consideracion los que debieran ser invocados o los que resulten
aplicables al caso concreto.

Articulo 70. Al resolver la controversia, la Comisién de Propaganda debera suplir las deficiencias u omisiones contenidas en el
eserito cuando las mismas puedan ser deducidas de los hechos expuestos.

Articulo 78. Una vez aprobado el proyecto de resolucion de la controversia por el Consejo respectivo, dentro del plazo "2
veinticuatro horas, el Presidente del mismo presentard un informe a fa Comisidon de Acceso, conteniendo el resultado de fa
controversia. Para el caso de que los Consejos hayan aprobado una propuesta de sancion, el Presidente del Consejo
correspondiente informara de Ia clase de medidas que se consideran necesarias para restituir el orden juridico electoral cuando
éste haya sido transgredido. Con dicho informe, enviara el expediente original a efecto de verificar |a debida observancia de las
formalidades procesales derivadas de los presentes Lineamientos.

Articulo 79. Derogado.

Articulo 80, ...

La Comisién de Acceso se auxiliard de la Direccién de Partidos Politicos para efecto de realizar el estudio y anilisis de los
proyectos de resolucion que hayan remitido los Censejos Distritales y Municipales, para los efectos sefalados en el parrafo

anterior.

Articulo 81. Para el caso de existir omisiones en el procedimiento, o se advierta que se trata de un asunto no resuelto,
remitiran al érganc desconcentrado las actuaciones y demas constancias para su debido seguimiento.

Articulo 83, Derogado.

Avrticulo 84. ...

Articulo 89. ...
Articulo 990, ...

a}
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b) Derogado.

c) Elabore y distribuya propaganda elecroral que contenga o esté impresa en alimentos enlatados, empaquetados,
emboteliados, aceites comestibles y en despensas; asi como en materiales para construccién o en cualquier tipo de bien
que represente la coaccion del voto, el equivalente de 1000 a 2000 dias salario minime general vigente en la capital del
Estado de México.

g)
h)

1} Derogado.

Articulo 94. ..

En caso de no haber sefaladoe domicilio, o este estuviera ubicado fuera de la jurisdiccién del drgano correspondiente, la
notificacidn se efectuara en lugar visible de la Junta, mediante una cédula de fijacién acompanada de la copia del acuerdo o
resolucién correspondiente.

Articulo 95. Los partidos politicos y coaliciones que ventilen una controversia sobre colocacién o fijacion de propaganda
podran celebrar acuerdo de amigable composicién o mediacién, en los términos del articulo 62 inciso j} de estos Lineamientos.

Articulo 97, Derogado.
Avrticulo 98. Derogado.
Articulo 99. Derogado.
Articulo 100. Derogado.

Articulo 101, Derogado,

Articulo 103. El presente libro tiene por objeto establecer los Lineamientos relativos a las disposiciones contenidas en los
articulos 52 fraccion I, 117 fraccién XVI, 125 fraccién XIV, 144 A al 144 F, y del 152 al 159 del Cédige en materia de propaganda
en precampafias electorales.

Articulo 110. Los partidos politicos y precandidatos informaran a la Comisién de Propaganda, de sus programas para la
utilizacién de las plazas piblicas de las cabeceras municipales. particularmente para los cierres de precampana.

Capitulo Ill. De las controversias sobre colocacidn o fijacién de propaganda en periodo de precamparias

Articulo 119. Una vez instaladas las Comisiones de Propaganda de los Consejos Distritales y Municipales. los escritos de
controversia deberin presentarse ante estos Organos para su atencion, siendo aplicable el Libro Tercero de los presentes
Lineamientos.

Los 6rganos desconcentrados del Instituto, distritales y municipales, deberan proponer a la Comision de Acceso el proyecto de
dictamen de todas las controversias sobre colocacion o fijacion de propaganda relativas a las precampafas, a mas tardar el 18 de
abril del afio de la eleccidn.
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GLOSARIO
A

Controversia Electoral: Conflicto de intereses surgido entre los partidos politicos, coaliciones o candidatos registrados,
propiciado en procesos electorales, por la colocacién o fijacién indebida de propaganda, destacando en las fases de precampanas
y campanas electorales.

E

Escrito de controversia: Al escritc que se presenta ante los Consejos mediante el cual un partido politico o coalicion
denuncia unz irregularidad en materia de colocacion o fijacion de propaganda electoral cometida por otro partido politico o
coalicién, para efectos de iniciar el procedimiento establecido en el Titulo Segunde del Libro Tercero de los Lineamientos en
Materia de Propaganda Politica y Electoral.



Paginal4

Q

GACET

CEL GOoOBIERM

5 de marzo de 2009

Queja o denuncia: Medio a través del cual, cualquier persona fisica o moral o funcionario del Instituto, denuncia una presunta
violacion a la normatividad electoral, distinta a la colocacion o fifacion de propaganda electoral, ta cual puede ser presentada ante
el organc central o desconcentrado, para su tramite mediante el procedimiento establecido en el Reglamento de Quejas y
Denuncias aprobado por el Consejo General.

S

El Consejo General del Instituto Electoral del Estado de México, en su sesion ordinaria del dia dos de marzo del afio dos mil
nueve, se sirvid expedir el siguiente;

ACUERDO N°. CG/27/2009

Manual de Monitoreo a Medios de Comunicacion Impresos y Electrénicos, para el periodo de precampafias y
camparias electorales 2009,

CONSIDERANDO

Que ta Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de México, en e articulo |1, parrafo primero, asi como el
Cedigo Electoral del Estado de México en el articulo 78, primer parrafo, establecen que !a organizacion, desarrollo y
vigilancia de los procesos electorales para las eiecciones de Gobernador, Diputados a la Legislatura del Estado y
miembros de Ayuntamientos, es una funcion estatal que se realiza a través de un organismo publico auténomo, de
caracter permanente, independiente en sus decisiones y funcionamiento, dotado de personalidad juridica y patrimonio
propios, denominado Instituto Electoral del Estade de México.

Que el Codigo Electorat del Estado de México. en el articulo 36. sefiala que los partidos politicos, para el logro de los
fines establecidos en la Constitucion Federal y en la Constitucion Particular, ajustaran sus actos a fas disposiciones
establecidas en el propio Codigo.

Que el Codigo Etectoral del Estado de México, en e! articuio 52, fracciones Il y Xlil, establece como obligaciones de los
partidos politicos las de conducir sus actividades dentro de los cauces legales y ajustar sus actos a los principios del
estado democritico, respetando la libre participacion politica de los demas partidos y ios derechos de los ciudadanos;
sujetarse a las disposiciones que con apego a la ley emitan los érganos electorales en cada etapa del proceso; y respetar
los reglamentos que expida el Consejo General y los lineamientos de las comisiones, siempre que éstos sean
sancionados por aquél.
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Que el Cédigo Eiectoral del Estado de México, en el articulo 66, segundo parrafo, determina que el Consejo General
realizard monitoreos cuantitativos y cualitativos y el seguimiento de notas informativas en medios de comunicacion
impresos y electronicos a través de la Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusién, la cual le informara
periodicamente al mismo sobre los resultados de tales monitoreos y seguimiento, que seran quincenales en tiempo de
proceso electoral. Los informes referidos deberin contener una valoracion de la actuacion de los medios de
comunicacién monitoreados, asi como las recomendaciones que se estimen conducentes.

Que el Cédigo Electoral def Estado de México, en el articulo 81, fraccion IV, sefiala que el Instituto Electoral del Estado
de México tiene, entre otros fines, garantizar la celebracién periédica y pacifica de fas elecciones para renovar a los
integrantes del Poder Legislativo y de los Ayuntamientos.

Que el articulo 85, del Codigo Electoral de la entidad, establece que el Consejo General del Instituto, es el organo
superior de direccién, responsable de vigilar el cumplimiento de las disposiciones constitucionales y legales en materia
electoral; asi como el de velar por que los principios de certeza, legalidad, independencia, imparcialidad, objetividad y
profesionalismo guien todas las actividades del Instituto Electoral del Estado de México.

Que el Codigo Electoral del Estado de México, en el articulo 95. fraccién |, confiere al Consejo General la atribucion de
expedir los reglamentos interiores, asi como los programas, lineamientos y demas disposiciones que sean necesarios
para el buen funcionamiento del Instituto Electoral del Estado de México.

Que el Cédigo Electoral del Estado de México, en el articulo 144 B, sefiala que se entiende por actos de precampafa. a
las reuniones publicas o privadas, debates, entrevistas en los medios de comunicacién, visitas domiciliarias, asambleas,
marchas y demias actividades que realicen los partidos politicos, dirigentes, aspirantes a candidatos, militantes, afiliados o
simpatizantes con el proposito de promover u obtener una candidatura a los distintos cargos de eleccién popular, en
los plazos establecidos en este Cadigo.

Que el Cédigo Electoral del Estado de México, en i articulo 144 F, precisa que las precamparias en las elecciones de
diputados y miembros de ayuntamientos. podran iniciarse a partir del dos de marzo y deberan concluir a mas tardar el
treinta y uno de marzo del afio de la eleccién.

Que el ordenamiento electoral ya referido, en el articulo 159, parrafos primero y segundo, indica que las campafas
electorales iniciaran a partir del dia siguiente al de la fecha de registro de candidaturas que apruebe el érgano electoral
correspondiente para la eleccion respectiva y concluiran tres dias antes de la jornada electoral, agregando que el dia de
la jornada y durante los tres dias anteriores, no se permitiran reuniones o actos publicos de campafia, propaganda o de
proselitismo electorales.

Que el Cédigo Electoral del Estado de México, en el articulo 162, parrafos primero y segundo, determina que el
Instituto realizard monitoreos de medios de comunicacion electrénicos e impresos. publicos y privados, durante el
periodo de precampafia y campafa electoral, o antes si asi jo solicita un partido politico; que los monitoreos tendran
como fin garantizar la equidad en la difusion de los actos proselitistas de los partidos, coaliciones y candidatos, que el
monitoreo de medios servira para apoyar la fiscalizacion de los partidos politicos y para prevenir que se rebasen los
topes de campafia, que el Instituto podra auxiliarse de empresas externas para realizar dicho monitoreo. Asimismo
dispone que el Instituto realizara monitoreos de la propaganda de los partidos politicos colocada en bardas. anuncios
espectaculares, postes, unidades de servicio pablica, y todo tipo de equipamiento utilizado para difundir mensajes.

Que el Reglamento para el Funcionamiento de las Comisicnes del Consejo General del Instituto Electoral del Estado de
México. en el articulo 1.49 fraccién |ll, otorga a la Comisidn de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion, la atribucién
de elaborar, actualizar, vigilar y dar cumplimiente a los lineamientos, normatividades y demas ordenamientos de fa
propia Comisién.

Que el Consejo General, en sesion extraordinaria celebrada el dia veintitrés de diciembre del afio dos mil ocho, aprobo
mediante Acuerdo numero CG/69/2008 (CG/sesenta y nueve/dos mil ocho), tos Lineamientos de Monitoreo a Medios
de Comunicacién Impresos, Electrénicos y Alternos para el periodo de Precampafas y Campafias Electorales, del
Instituto Electoral del Estado de México mismos que en el articulo 4 sefialan, que son de orden publico. que rigen los
diversos monitoreos que realizard el Consejo General; y que los medios de comunicacién susceptibles de ser
monitoreados, son: a) Radio; b) Television; ¢} Medios Impresos; d) Internet; ) Cine; entre otros.

Que el Consejo General en sesién extraordinaria celebrada el dia veintitrés de febrero del afio dos mil nueve, expidié
el Acuerdo numero CG/21/2009 (CG/veintiuno/dos mil nueve), por el que, entre otros aspectos, autorizd ia
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contratacion de empresas externas auxiliares de la Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion para la
realizacién de monitoreos a Medios de Comunicacién Impresos y Electrénicos, durante el Periodo de Precampanas.

Que la Comisidn de Acceso a Medios, Propaganda y Difusién, en su Segunda Sesién Extraordinaria celebrada el dia
veintisiete de febrero del afio en curso, aprobé mediante Acuerdo nimero 4 (cuatro), el “Proyecto del Manual de
Monitoreo a Medios de Comunicacion Impresos y Electrénicos, para el periodo de precampaiias y campafas electorales 2009”,
asi como sus anexos A y B, ordenando su remision al Consejo General para su discusion, y en su caso, aprobacion
definitiva.

Que este Consejo General, al realizar el estudio y anidlisis del Proyecto del Manual de Monitoreo a Medios de
Comunicacion Impresos y Electrénicos, para el periodo de precampafas y campanas electorales 2009, considera que el
mismo se ajusta al marco legal aplicable, toda vez que regula lo relativo a su Objeto, Definiciones y Fines; contempla las
atribuciones de la Comisién de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion del Instituto Electoral del Estado de México,
establecen aspectos generales de los monitoreos cuantitativo y cualitativo asi como las bases para verificar que los
medios masivos de comunicacién impresos y electronicos otorguen un trato equitativo en la difusion de las camparias
electorales de las coaliciones o partidos; por lo que constituye una herramienta valiosa para realizar el analisis del
contenido de la informacién y la cuantificacion de impactos e inserciones tanto en radio, televisidn, medios impresos,
Internet y cine, fortaleciendo con elle el cumplimiento de las obligaciones legales que en la materia este Instituto tiene,
por lo que es procedente su aprobacion definitiva.

En razon de lo anterior, se expide el siguiente:

ACUERDO

UNICO.- El Consejo General aprueba el Manual de Monitorec @ Medios de Comunicacién Impresos y Electronicos, para

el periodo de precampafias y campaiias electorales 2009 y sus anexos, adjuntos al presente Acuerdo como
parte del mismo.

TRANSITORIOS

PRIMERO.- Publiquese el presente Acuerdo y sus anexo en el Periddico Oficial del Gobierno del Estado Libre y

Soberano de México, “Gaceta del Gobierno”.

SEGUNDO.- El Manual aprobado entrard en vigor a partir de su aprobacion por el Consejo General del Instituto

Electoral del Estado de México.

Toluca, México, a dos de marzo de dos mil nueve,

"TU HACES LA MEJOR ELECCION"
ATENTAMENTE
CONSEJERO PRESIDENTE DEL CONSEJO GENERAL

LIC. NORBERTO HERNANDEZ BAUTISTA
(RUBRICA).

SECRETARIO DEL CONSE]JO GENERAL

ING. FRANCISCO JAVIER LOPEZ CORRAL

(RUBRICA).
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MANUAL PARA EL MONITOREQ A MEDIOS DE COMUNICACION IMPRESOS Y ELECTRONICOS PARA
EL PERIODO DE PRECAMPANAS Y CAMPANAS ELECTORAILES LOCALES 2009

Presentacién

El irstitute Electoral del Estado de México, a través de la Comisién de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion tiene como
atribucion vigilar el cumplimiento de lo dispuesto en el Codigo Electoral del Estado de México y coadyuvar con la fiscalizacion de
los gastos de precampafia y campana electoral de los partidos politicos y/o coaliciones. Para tal efecto, la Comision de Acceso a
Medios, Propaganda y Difusion debe realizar monitoreos de medios de comunicacion electronicos e impresos, los cuales tienen
como propésito basico garantizar la equidad en los actos proselitistas de los partidos politicos, coalicicnes, precandidatos y
candidatos, con el fin de medir sus gastos de inversion en medios de comunicacion para prevenir que se rebasen los topes de
gastos de precampana y campafia electoral.

Los anexos técnicos de Monitoreo a Medios Electrénicos e Impresos establecen de manera puntual las variables y los criterios
de evaluacion, tanto cuantitativa como cualitativamente, mismos que deberan ser aplicados por las areas responsables o la
empresa que se contrate para realizar el monitoreo de las precampafias y campafias electorales de partidos politicos, coaliciones,
precandidatos y candidatos durante el proceso electoral 2009.

Fundamento legal

El Articulo 66, parrafo segundo del ordenamiento legal en cita, establece que “...el Consejo General realizara monitoreos
cuantitativos y cualitativos, y el seguimiento de notas informativas en medios de comunicacidn impresos y electrénicos a través
de la Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusidn, la cual le informara pericdicamente sobre los resultados de tales
monitoreos y seguimiento, que seran quincenales en tiempo de proceso electoral, y deberan contener una valoracion de la
actuacion de tos medios de comunicacion monitoreados, asi como las recomendaciones que se estimen conducentes™. El
Consejo General publicara los resultados de esta actividad en los principales diarios con circulacién en el Estado.

Por otro lado, el Articulo 95 del Cédigo en referencia establece como atribuciones del Censejo General en sus fracciones X y
XV, “vigilar que las actividades de los partidos politicos se desarrallen con apege a este Codigo y cumplan con fas obligaciones
a que estan sujetos™; “supervisar el cumplimiento de las normas aplicables a los partidos politicos y sus prerrogativas.”

El Articulo 162 del mismo ordenamiento legal indica, que *“El Instituto realizard monitoreos de medios de comunicacion
electrénicos e impresos, plblicos y privados, durante el periodo de precampafia y campafia electoral o antes si asi lo solicita un
partido politico. Los monitoreos tendran como fin garantizar la equidad en la difusion de los actos proselitistas de los partidos,
coaliciones, precandidatos y candidatos. El monitoreo de medios servira para apoyar la fiscalizacion de de los partidos politicos y
para prevenir que se rebasen los topes de gastos de campafias.”

El Instituto podra auxiliarse de empresas externas para realizar dicho monitoreo.
Objetivo

Garantizar la equidad y la valoracion de la informacién (positiva, que el mensaje tenga un contenido favorable; negativa, se
caracteriza por la afectacién a los derechos de los precandidatos, candidatos, dirigentes politicos, militantes, simpatizantes,
afiliados y partidos politicos; finalmente la neutra, serd aquella que se identifique por su imparcialidad en su contenido) de toda
sropaganda que se de a conocer a través de medios de comunicacion impresos, cine e Internet, en la difusién de los actos
proselitistas de los precandidatos y candidatos, dirigentes politicos, militantes, simpatizantes, afiliados y partidos politicos, en
periodo de precampafias y campafias electorales 2009; con el fin de vigilar su difusion en medios de comunicacion y apoyar la
fiscalizacion previniendo que se rebasen los topes de gastos de precampafias y campafias electorales.

Actividades previas de la Comisién de Acceso a Medios, Propaganda y Difusién

I. Actualizar el Manual de Procedimientos que incluira las variables y los formatos a utilizar en radio, televisién, prensa e Internet.

2. Previo a la ejecucion del Monitoreo, la Secretaria Técnica debera realizar un cronograma de actividades en el que consten los
tiempos que se deberan otorgar a cada actividad.

4. Elaborar un directorio con las propuestas de empresas susceptibles a contratar para realizar el monitoreo mismo que se
pondré a disposicion de la Comisién de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion
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5. La Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion concertard y realizari visitas a las instalaciones de las empresas
seleccionadas, para verificar que cuenten con la infraestructura necesaria y suficiente para reaiizar el monitoreo,

6. Bl Comité de Adquisiciones, Enajenaciones, Arrendamientos y Contratacion de Servicios del Instituto, flevara a cabo el
procedimiento para la contratacion de la empresa, seleccionando Ja propuesta técnica mas viable a las necesidades del Instituto.

7. Se definiran los costos unitarios, de acuerdo a las tarifas publicadas de MasMedia, Viacsa, asi como lo que aporte la empresa a
contratar.

Criterios generales a cbservar en la contratacién de la empresa que realizara el monitoreo

La Comision propondra at Comité de Adquisiciones, Enajenaciones, Arrendamientos y Contratacion de Servicios, contratar los
servicios de una empresa, altamente calificada, para realizar el monitoreo de medios electrénicos e impresos para el proceso
electoral 2009 en el Estado de México; bajo los siguientes criterios:

I. Deberan monitorearse los siguientes medios de comunicacion:
a} Radio;
b) Television;
c) Impresos, diarios, revistas, semanarios, publicaciones mensuales de mayor circulacion en el Estado de México; e
d) Internet;y
e) Cine.
La empresa debera:
2. Contar con experiencia en actividades de monitoreo en procesos electorales en el ambito Estatal o Federal.
3. Tener tres afios, al menos, de haber sido constituida legalmente. '
4. Acreditar una trayectoria profesional reconocida en el monitoreo a medios de comunicacion electrénicos e impresos.

5. Contar con personal suficiente, calificado y con experiencia para el manejo y procesamiento de la informacién generada en el
monitoreo.

6. Aceptar supervisioén directa y continua, por parte del personal del Instituto Electoral del Estado de México, asl como de los
integrantes de la Comisién de Acceso a Medios de la actividad que desarrolla su personal, canociendo con exactitud cudles y
cuantos medios se estan monitoreando.

7. Contar con equipamiento y sistemas automatizados propios para el procesamiento y almacenamiento de la informacién
generada a partir del monitoreo de la programacion de las estaciones de radio, television, internet y las inserciones de prensa,

8. El producto que entregue |a empresa al instituto Electoral del Estado de México debera ser digitalizado,
9. Contar con capacidad técnica suficiente para el monitoreo de todos los medios (electrénicos, impresos) que el Instituto
Electoral del Estado de México a través de la Comision de Acceso a Medios determine o le solicite.

10. Tener la capacidad de generar una pagina Web exclusiva para el Instituto, donde se almacenen los informes quincenales,
extraordinarios y finales, asi como el pautado de transmision correspondiente por medio, por actor y por partido politico, y
pueda ser consultada en todo momento, con el control de acceso, seguridad ¥ confidencialidad establecidos previamente entre la
empresa y la Comisidn de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion.

1. Contar con la capacidad técnica para operar en instalaciones alternas en puntos estratégicos para la cobertura total en el
Estado de México.

12. Ajustarse a los lineamientos y manual de monitoreo, al catilogo de medios aprobados por el Instituto Federal Electoral, asi
como los que esta Comisién de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion determine.

13. Proporcionar informes quincenales, extraordinarios y finales cuantitativos y cualitativos que se desprendan de los
monitoreos, acompafniados de graficas y cuadros comparativos que garanticen la facil comprensién de ia informacion reportada,
almacenados en medio magnético, con informes ejecutivos, pautados y los testigos digitales correspondientes y el niumero de
copias e impresiones que determine la Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusién,

I4. Contar con un respaldo de la informacién producto del monitoreo en todo momento y mantener los testigos hasta que lo
determine la Comisidn de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion.

I5. La empresa deberi tener en cuenta, en su oferta de propuesta técnica el catdtogo de los medios a monitorear, con base en
los siguientes elementos:

a) Catilogo de los medios electrdnicos aprobados por el IFE
b) Tiraje y cobertura de medios impresos.
¢} Relacidn de fos sitios mas visitados de internet.

d} Los medios que determine la Cormision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusién.
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16, Deberan comparecer las empresas ante la Comisidén de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion, para exponer su capacidad
técnica. _

17. La Comisidn de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion se allegara de informacion acerca de distintas empresas
especializadas en el ramo, a efecto de que sus integrantes y personal del Instituto Electoral del Estado de México verifiquen sus
capacidades y realicen las visitas que consideren necesarias.

[8. La empresa que sea contratada por el Instituto Electoral del Estado de México debera obligarse a respetar la confidencialidad
de la informacién que tenga en su poder, en el entendido de que el incumpiimiento de esta obligacién sera motivo suficiente
para exigirle el resarcimiento de los dafos y perjuicios que por ésta conducta cause.

I9. La empresa que sea contratada deber aceptar que la informacién, los datos y los resultados de su actuacién son propiedad
del Instituto Electoral del Estade de México.
f. Recopilacién y seguimiento de la informacion

La empresa o las instancias del IEEM que realicen el monitoreo tanto cuantitativos como cualitatives en medios de comunicacién
electronicos e impresos, deberan registrar, capturar y reportar, cuando menos, las variables expuestas en los anexos que se
acompaftan al presente Manual. En caso de que tenga alguna modificacion o adecuacion se dara a conocer con toda oportunidad.

La empresa que se contrate debera crear una pagina Web exclusivamente para el uso de las personas designadas y/o autorizadas
por el Instituto, con el control de acceso, seguridad y confidencialidad establecidos previamente entre la empresa y ia Comision
de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion.

Derivado de lo anterior, la empresa entregara con toda oportunidad a la Presidencia de la Comisién de Acceso a Medios,
Propaganda y Difusion las claves de acceso a la pagina y ésta a su vez las distribuira a los partidos politicos. a los Consejeros
Electorales integrantes de la referida Comision y a su Secretario Técnico.

En la piagina Web se debera crear un sistema que permita el almacenamiento (archivo histérico) de toda la informacién generada
durante el monitoreo, deberin observarse tanto los informes ejecutivos parciales y finales asi como el pautado de transmision
correspondiente por medio, por actor, por partido politice y por coalicion.

El sistema, tanto para el monitoreo cuantitativo ¢como cualitativo, deberd presentar graficas en linea conforme a la informacion
que se vaya generando, ademas de que debera permitir la impresion de todo su contenido en general.

La empresa debera contar con un respaldo de la informacion producto del monitoreo en todo momento y mantener los testigos
hasta la conclusion del Proceso Electoral respectivo:

La empresa deberd incorporar a su oferta de propuesta técnica el catidlogo de los medios a monitorear con base en los
siguientes elementos:

a} Catdlogo de medios aprobado por el IFE
b) Los medios que determine la Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion.
¢) Numero de tiraje de impresos

Para llevar a cabo el seguimiento de las precampafas y campafias electorales, se monitorearan los rnedios seleccionados durante
la barra programitica en un horario comprendido de las 06:00 AM. a las 24:00 horas, los siete dias de la semana en los
siguientes ambitos, seglin corresponda:

a) Institucionales;
b) Precampafia y Campafia electoral de los precandidatos y candidatos a miembros de Ayuntamientos:
¢) Precampafia y Campafa electoral de los precandidatos y candidatos a Diputados;

En caso de notas compartidas donde aparezcan declaraciones de dos o mas partidos politicos, coaliciones asi como de sus
precandidatos y candidatos sobre un tema, la contabilizacion se har para todos los que participen en la nota. siempre y cuando
éstos aparezcan en el encabezado y en ef cuerpo de fa misma.
La informacion de caricter nacional de los partidos politicos, sera susceptible de monitoreo cuando se refiera a propaganda de
precampafia y campafa electoral de los partidos politicos acreditados ante el Instituto. asi como de precandidatos y candidatos
que contiendan en el respectivo Proceso Electoral del Estado.

2. Monitoreo cuantitativo

Se deberd moenitorear tanto los medios de comunicacidn impresos y electrénicos hacionales y estatales como los escritos.
publicaciones. imagenes, grabaciones en audio y video. proyecciones, publicidad virtual en Internet, cine, television y las
expresiones que durante la precampafia y campafa electoral producen y difunden los partidos politicos, coaliciones,
precandidatos, candidatos, dirigentes. militantes y simpatizantes, de acuerdo a to siguiente:
I. La propaganda gratuita o pagada que los partidos politicos. coaliciones, asi come sus precandidatos, candidatos,
dirigentes, mifitantes y simpatizantes, difundan en tos medios de comunicacién.

tl. la informacion vertida por los partides politicos. coaliciones, asf como sus precandidatos. candidatos. dirigentes.
funcionarios, militantes y simpatizantes partidistas que emitan declaraciones en tai caracrer.
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lll. Las noticias generadas por funcionarios publicos municipales, estatales o federales (nicamente cuando el actor directo
emita una declaracién en el ambito estatal y sobre un tema de interés partidista estatal. '

V. La informacion de tipo editorial vertida en columnas politicas o editoriales de los medios impresos, asi como los
diversos géneros periodisticos mediante los cuales es posible manejar la informacion {entrevista, reportaje, cronica,
columna, articulo, noticia, editorial, asi como analisis y ensayo}.

V. Fotografias y caricaturas que hagan referencia directa a los partidos politicos, coaliciones y sus precandidatos y
candidatos. Publicidad virtual en internet, cine y television de los partidos politicos, coaliciones y sus precandidatos y
candidatos.

3. Monitoreo Cualitativo

En el caso del monitoreo cualitativo el Sistema de la informacién debera contar con una sintesis informativa electrénica junto
con el testigo digital,

En el monitoreo se atender4 la informacion que haga referencia explicita a los precandidaros, candidatos de los partidos politicos
y coaliciones, lo que incluye: informacién sobre acontecimientos y declaraciones de dirigentes partidistas cuando éstos se
refieran a temas de precampaiia y campafia electoral, o cuando el emisor sea el propio partido, coealicion, sus precandidatos o sus
candidatos, alin en el caso de que se consideren otros temas.

En el monitoreo la empresa o las instancias del Instituto, seleccionaran la informacién que se difunda en las precamparias y
campahas electorales de cada uno de los partidos politicos o coaliciones, en medios electronicos y en prensa, realizando un
anilisis de contenido y clasificdndola como: a favor, en contra o imparcial de acuerdo a las siguientes definiciones:

A favor: Cuando presente adjetivos que favorezean a los partidos politicos, coaliciones, precandidatos y candidatos, o se emitan
juicios de valor a favor de los mismos; o cuando se resalten actos por medic de adjetivos positivos.

En contra: Cuando presente adjetivos que perjudiquen a los partidos politicos, coaliciones, precandidatos y
candidatos, o se emitan juicios de valor negativos a éstos; ¢ que se resalten actos por medioc de adjetivos negativos.

Neutra: Cuando solo se presente la informacion de los hechos, sin mostrar valoracién alguna, es decir, evitando adjetivos y
mostrando los hechos con objetividad.

En el monitoreo cualitativo también serd necesario considerar los siguientes elementos en el tratamiento informativo que den los
medios respecto de las precampafias y campafias electorales:

Objetividad: Considerando como el apego fiel a los hechos y evitar la subjetividad en las notas informativas.

Equidad: Igualdad en la cantidad de tiempos y espacios que se otorgan a los partidos politicos y coaliciones. También se
atendera el orden de presentacién de la informacién refativa a las precampafias y campafias electorales, tomando en cuenta el
contenido y alcance de la nota informativa, de tal manera que haya una evaluacién objetiva para todos los partidos politicos y
coaliciones en la jerarquizacién de la informacién.

Calidad uniforme en el manejo de la informacién: Verificar si en los espacios noticiosos se difunden las actividades de las
precampafias y campafias electorales, atendiendo a los criterios de uniformidad en el formato y en la calidad de los recursos
técnicos utilizados por los medios de comunicacién para garantizar la calidad de audio y de imagen, asi como la ¢laridad, fluidez y
coherencia en los mensajes.

Tiempo de transmisién y espacio publicado: El tiempo y espacio que se destine & la informacion sobre las precampafias y
campafias electorales de los precandidatos, candidatos, de los partidos politicos o coaliciones dentro del noticiaric o medio
HTIpreso,

4, Informes parciales

La empresa a contratar o las instancias del IEEM deberan entregar informes quincenales y finales tanto de manera impresa como
en medio magnético, de la propaganda que se observe en medios de comunicacion impresos y electronicos durante el periodo
de precampafias y campafias electorales, con los testigos digitales correspondientes.

A solicitud expresa de los integrantes de la Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusién, asi como del Organo Técnico
de Fiscalizacién, requeriran a la empresa por escrito informes extraordinarios del monitoreo, debiendo entregarlos, a mas tardar
48 horas después de haber recibido la solicitud.

5. Monitoreo alterno

Durante el periodo de campaiias, el Instituto de manera paralela realizara un Monitoreo alterno y muestral a las actividades de |a
empresa, con el proposito de observar la correcta aplicacion de los lineamientos. Esta actividad la llevara a cabo la Unidad de
Comunicacién Social con un grupe de trabajo, con el apoyo de la Unidad de Informatica y Estadistica, asi como personal de
apayo que para tal fin determine la Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion.

Para tal efecto, Ja Secretaria Técnica de la Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusién deberd proponer a ésta, un
anexo téchico, que contendra los elementos necesarios para realizarlo.
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6. Presentaciéon de resultados

Apoyada en la empresa a contratar, la Comisién de Acceso a Medios, Propaganda y Difusién informara periédicamente al
Consejo General sobre los informes quincenales, extracrdinarios y los resultados de los monitoreos, mismos que contendran
una valoracién de la actuacién de los medios de comunicacion monitoreados asi como las recomendaciones que se estimen
conducentes, hard una valoracién a través de la cual se emitira una recomendacion conforme a lo que la Comisién de Acceso a
Medios, Propaganda y Difusion estime conducente. De acuerdo al Articulo 66 del Cédigo Electoral el Instituto publicara en los
principales diarios de circulacion en el Estado, los resultados de dicha valoracién y recomendaciones.

La empresa a contratar o las instancias del IEEM presentaran los reportes parciales y los resultados finales por tipo de medio de
comunicacion, por precandidate y candidatos, por coalicion y partidos politicos que estaran acompahados de graficas y cuadros
comparativos que garanticen fa facil comprensién de {a informacion reportada.

Los reportes parciales y finales deberin entregarse en forma impresa y contenidos en formato de disco compacto (CD),
conteniendo informes ejecutivos, pautados y los testigos correspondientes, con el niimero de copias que previamente solicite la
Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusién.

Una vez presentados los resultados del monitoreo, el Consejo General de! Instituto los publicara en los principales diarios con
circulacién en el Estado.

ANEXO “A”

VYariables minimas que deberan ser consideradas en los informes del monitoreo cuantitativo
|. Medios Electrénicos
Con base en lo establecido por el Cédigo Electoral del Estado de México en los Ardculos 66 y 162, el Instituto realizara
monhitoreos a medios de comunicacién electrénicos e impresos, para verificar la propaganda electoral de los partides politicos,

coaliciones, sus precandidatos y candidatos a los diferentes cargos de eleccién popular para cuantificar e identificar los impactos
propagandisticos o patrocinios en radio, televisidn, Internet y cine.

A) Radio
. Nuimero Consecutivo.- Se otorgara un nimero consecutivo a cada promocional de acuerde con el orden cronoldgico
de aparicion;
2. Fecha de transmisién.- En formato dia, mes y afio; (dd/mm/aa)
3. Hora de transmision.- Inicio del promocional en el formato de horas, minutos y segundos; (00:00:00)

4. Tipo de promocional transmitido.- Tipo de promaocional transmitido; (independientemente de que la transmision se
realice a través de estacicnes de origen o repetidoras)

+ Spor

+  Entrevista;

¢ Programa donde se mencione un partido o ceoalicion ¢ a sus precandidatos y candidatos.
Grupo Radiofénico .- Grupo radiofonico al que pertenece la estacion;

6. Nombre de la Estacién.- Nombre de la estacion donde se presenté el promocional, debera senalar ademas las siglas
de identificacion de la estacion y banda;

7. Frecuencia y Banda.- Frecuencia y banda donde se transmite el mensaje;
8. Municipio donde se transmitié el mensaje;
Municipio donde se recibe la nota;

0. Cobertura.- Cobertura de la estacion, especificando si es nacional, estatal, local y de otros estados que por su
cobertura influyen al electorado estatal;

I'l. Identificacién.- Identificacion de la version transmitida, mediante el nombre con el cual la empresa denomina el
promocional;

12. Duracién.-Tiempo de duracién del promocional transmitido, en formato de minutos y segundos; (00:00)
3. Nombre del Programa.- Nombre del programa o de los programas entre los que se transmitié el promocional;
4. Ubicacion dentro del programa

+ Inicio;

e Desarrollo;

s  Final
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15,

Nombre del partido politico, coalicién, precandidate o candidato;

16. Tipo de campafia electoral.- Indicar si es Institucional cuando sélo se promocione el partido politico, la coalicién, o

en su caso, los precandidatos y candidatos a diputados o miembros de ayuntamientos;

17. Adjetivacién.- Calificacidon de la nota.

a) A favor.

b) En contra.

c) Neutro

18. Adermnds de las variables que la empresa proponga.

B) Television

© N oo o

10.

12.

13.
14.

Numero consecutivo.- Se otorgard un nimerc consecutivo a cada promocional de acuerdo con el orden
cronoldgico de aparicion;

Fecha de transmisién.- En formato dia, mes y afio; (dd/mm/aa)
Hora de transmisién.- Inicio del promocional en el formato de horas, minutes y segundos;{00:00:00)

Tipo de promocional transmitido.- Tipo de promocional transmitido; (independienternente de que la transmisién
se realice a través de estaciones de origen o repetidoras)

s Spot;

e  Entrevista;

*  Programa donde se mencione un partido o coalicién o a sus precandidatos y candidatos.
«  Cintillo: Superposicion con audio 6 sin audio;

+  Publicidad virtual;

e  Publicidad fija de vallas en estadios;

s  Exposicion del emblema del partido politico en estudio.

Grupo.- Grupo al que pertenece el canal;

Nombre del canal.- Nombre, numeroc y siglas del canal donde se presentd el promocional;
Municipio donde se transmitié el monitoreo;

Cobertura de transmision.- Cobertura de transmisién nacional, local, megaplaza {en un grupo de Estados) y
restringida; (Cable Net, sistemas: Sky y Directv)

Identificacién de la versién transmitida.- Identificacion de la version transmitida, mediante el nombre con el cual
la empresa denomina el promocional;

Duracién.-Tiempo de duracién del promocional transmitido, en formato de minutos y segundos; (00:00)
Nombre del Programa.- Nombre del programa o de los programas entre los que se transmitié el promocional;

Ubicacién dentro del programa

* |nicio;
e Desarrollo;

e  Final

Nombre del partido politico, coalicién, precandidato o candidato;

Tipo de campania electoral.- Indicar si es Institucional cuando sélo se promecione el partido politico; o en su caso,
de diputados © miembros de ayuntamientos cuando se promocione a los precandidatos y candidatos:

Adjetivacion.- Calificacion de la nota;
a} A favor;

b) En contra;

¢} Neutro

16. Ademas de las variables que la empresa proponga.

C} internet (de manera referencial}

Se deben de monitorear aquellos sitios de los medios de comunicacién electrénicos e impresos, referidos en el Catdlogo de Medios para el
periodo de precamparias 2009 que comercializan sus espacios en internet y en aquellos otros sitios que sean solicitados por fos integrantes
de fa Comision de Acceso g Medios, Propaganda y Difusién.
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Numero consecutivo.- Se otorgard un nimero consecutivo a cada banner, de acuerdo con el orden cronolégico de
aparicién;

Fecha de transmision.- En formato dia, mes y afio; (dd/mm/aa)

Clasificacién.- Anuncio o banner, ventana pop (ventana emergente que sale al cargarse |a pagina), precisar fa ventana
en la que se ubica; cual es el lugar que ocupa dentro de dicha pagina, su tamafio, asi come si es animado o no; en su
caso si es exclusiva del partido politico;

Direccién electrénica.- Direccion electronica de la pagina donde se ubica el promocional;

Identificacién de la versién transmitida.- identificacién de la versién transmitida, mediante el nombre con el cual
la empresa denomina el promocional;

Nombre del partido politico, coalicién, precandidato o candidato.- El nombre del partido politico, coalicion,
precandidato o candidato que se promaocione;

Tipo de precampaiia y campafia electoral.- Indicar si es Institucional cuando solo se promocione el partido
politico, coalicién, precandidate o candidato, o en su caso, de diputados o miembros de los ayuntamientos cuando se
promocione a los candidatos;

Costo unitario.- De acuerdo a las tarifas publicadas de MasMedia. Viacsa, asi como lo que aporte la empresa a
contratar,

Costo total.- Inversion total estimada de los promocionales, colocada al final de cada tipo de pautado; (quincenal,
extraordinario y final}

10. Adjetivacion.- Calificacion de la nota:

a) A favor;

b) En contra;

c) Neutro

1. Ademas de las variables que la empresa proponga.
D) Cine

El cine es un medio masivo de comunicacién electrénica que permite la ficil penetracidn de mensajes en el plblico gracias a la
aceptacion dentro de la sociedad. En efecciones recientes ha sido utilizado come un medio eficaz para la difusién de propaganda
politica, por esta razon se hace necesario el monitoreo en cine.

Namero consecutivo.- Se otorgara un nimero consecutivo;

Nombre de la exhibidora; (Cinepolis, Cinemex, MMCinemas, Cinemas Lumiére, Cinemark D.F, zona conurbada )
a} Siglas;

b} Fecha y hora de transmision.

Cobertura '

a) Local;

b) Estatal;

¢) Conurbado.

- Nombre del partido politico, coalicién, precandidato o candidato.- El nombre del partido politico, coalicién,

precandidato o candidato que se promocione;

Tipo de precampafia y campafia electoral.- Indicar si es Institucional cuando sélo se promocione el partido
politico, coalicion, precandidato o candidato, o en su caso, de diputados o miembros de los ayuntamientos cuando se
promocione a los precandidatos y candidatos;

Nombre del complejo o plaza en la que se transmitié

a) Numero de sala;

b) Pelicula durante la que se transmitié el mensaje

Municipio o Distrito;

Tiempo {duracion)

Costo unitario.- De acuerdo a las tarifas maximas y minimas que previamente de a conocer la empresa a contratar a
través de la Comisién de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion.

Costo total.- Inversion total estimada de los promocionales, colocada al final de cada tipo de paurado (quincenal,
extracrdinario y final),
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I1. Adjetivacion.- Calificacion de la nota.
a} A favor.
b) En contra.
¢) Neutro

12. Ademads de las variables que la empresa proponga.

2. Medios Impresos

El monitoreo cuantitativo a medios de comunicacién impresos, tiene como fin verificar la propaganda electoral de los partidos
politicos, coaliciones, sus precandidatos y candidatos a los diferentes cargos de eleccion popular para cuantificar e identificar los
impactoes propagandisticos o patrocinios en las inserciones pagadas en medios impresos, su fundamento legal se encuentra
establecido en los Articulos 66 ¥ 162 del Codigo Electoral de Estado de Mexico.

I. Namero consecutivo.- se otorgara un nimero de acuerdo al orden de aparicién;
2. Fecha.- En que se publicd la nota, formato dd/mm/aa;

Municipio.- Municipio donde se generé la informacion; partido politico, coalicion, sus precandidatos y candidatos a
que hace referencia el medio;

4. Grupo editorial.- Al que pertenece la publicacion;
Medio.- Donde se publicé la nota;
6. Clasificacidn:
a} Nacional
b) Regional
¢) Local
Partido politico, coalicién, precandidato o candidato;

Tipo de precampaiia y campafia electoral.- Indicar si es Institucional cuando sélo se promocione el partido
politico, coalicion, precandidato o candidato, o en su caso, de diputados o miembros de los ayuntamientos cuando se
promocione a los precandidatos y candidatos;

9. Nota periodistica.- Nota, cintillo, foto, columna, etc;
10. Ubicacidn.- Ubicacién en el medio especificando la seccion:
a) Primera plana
b} Pagina par o impar
¢} Interiores
d) Contraportada
Il. Tamafio.- Una plana, media plana, robaplana, un cuarto, cintillo, etc;
2. Equidad.- Elementos del tratamiento informativo
a) Objetividad
b) Equidad
¢} Calidad uniforme en el manejo de la informacién

13. Costo unitario.- De acuerdo a las tarifas publicadas de MasMedia, Viacsa, asi como lo que aporte la empresa a
contratar.

14. Costo total.- Inversion total estimada de los promocionales, colocada al final de cada tipo de pautado (quincenal,
extraordinario y final),

I5. Adjetivacion.- Calificacién de la nota.
a) A favor.
b) En contra.
¢) Neutro

6. Resumen.- Resumen de la nota.

I7. Ademas de las variables que 1a empresa proponga.
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ANEXO “B”

Variables minimas que se deberan considerar en los informes del monitoreo cualitativo

€l menitoreo cualitativo a medios de comunicacion electrdnicos, se encuentra justificado en los Articulos 66 y 162 del Codige
Electoral del Estado de México, cuyo fin consistird en analizar el tratamiento de la informacion generada en los medios de

comunicacion electrdnicos, que arrojen los resultados,
I. Medios Electrénicos

a} Radio

I.- Numero Consecutivo.

2.- Nombre de la estacion.

a) Frecuencia

b} Banda

c) Siglas; y

d) Fecha y hora de transmision

3.- Nombre del noticiaric, servicio informative o
programa en que se transmitio.

4.- Municipio donde se emiti6 y se recibio la

informacién; partido politico, coalicién,
precandidato o candidato al que hace referencia el
medio.

5.- Notas periodisticas.

6. Tiempo destinado al mensaje © promocidn
destinado. '

7. Ubicacion en el monitoreo o programa.

a) Entrada del programa

b} Desarrollo o cuerpo del programa

<) Resumen final

8. Adjetivacion.

a) A favor

b) En contra

¢} Neutro

9. Elementos del medio informativo,

a) Objetividad

b} Equidad

¢) Calidad uniforme en el rmanejo de la informacién
d) Tiempo de transmisién y espacio publicado

10. Nota compartida de dos o mas Partidos
politicos o coaliciones,

li. Resumen de la nota estimada de los
promocicnales, colocada al final de cada tipo de
pautado (quincenal, extraordinario y final).

CRITERIOS DE EVALUACION:

» Cita y vozr: Presentacién de la noticia por el

conductor, <on reportero y con la voz del
precandidate, candidato, de! partido politicc ©
coalicidn.

* Cita y audio: Presentacién de la noticia por el

conductor, ¢on reportero, pero sin la vozr del
precandidato, candidato del partido politico o
coalicion.

*  Sdélo voz: Entrevistas en vivo o llamadas telefanicas de
los precandidatos, candidatos del partido politico o
coalicién.

=  Solo cita: Unicamente lectura de la informacién por
parte del conductor, sin ningdn tipo de apoyo.

b) Spot Radio

|.- Numero consecutivo.

2.- Nombre de la estacion.

a) Frecuencia;

b) Banda;

c) Siglas; y

d) Fecha y hora de transmisién

3.- Nombre del programa durante el que se transmitié el
spot.

4.- Lugar donde se emitib y se recibi6 la informacion del
partide politico, coalicion, precandidato o candidato al que
hace referencia el medio.

CRITERIOS DE EVALUACION

+  Presentador del mensaje

¢ Presentacion directa en voz del
precandidato, candidato y/o partido politico

* Presentacion del mensaje con misica

¢ Voz de ciudadanos opinando sobre el precandidato,
candidato y/o partide

propio

|
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5.- Formato de spot.

a) Mediante presentador
b) Mensaje Personal del precandidato, candidato y/o Fartido
Politico

¢) Jingle

d) Con opinién ciudadana
6.- Duracién del spot.

7.- Tipo de mensaje.

a) Informativo

b) Propositivo

c) Critico

8.- Adjetivacion.

a) A favor

b} En contra

c) Neutro

<} Television

1) Nuoamero consecutivo,
2) Nombre de la televisora.

a) Nombre del canal

b) Siglas

¢} Fecha y hora de transmisiéon
3) Cobertura.

a) Local

b) Nacional

¢} Megaplaza

d)Restringida

4) Nombre del noticiero, servicio informativo o
programa en que se transmitio.

5} Lugar donde se emitié y se recibié ia informacion del
partido politico, coalicién precandidato o candidato al
que hace referencia el medio.

6) Notas periodisticas.

7) Tiempo destinade al mensaje © promocional
monitoreado.

8} Ubicacion en el noticiero o en el programa.

a) Entrada del programa
b} Desarrolie o cuerpo del programa
c) Resumen final
9) Tipo de emision por bloqueo.
10) Adjetivacion de fa nota.
a} A favor
b) En contra
¢} Neutro
11} Elementos del tratamiento informativo.
a) Objetividad
b) Equidad
¢} Calidad uniforme en el manejo de la informacion
d) Tiempo de transmision y espacio publicadeo

[2) Resumen de la nota.

I3} Nota compartida de dos o mas Partidos politicos o
coaliciones.

CRITERIOS DE EVALUACION:

Imagen de transmision directa: Presentacion del
conductor o reportero, con la imagen y el audio del
precandidato, candidato, partido politico o ¢oalicion
de que se trate. En este aspecto se inciuiran las
entrevistas realizadas en directo.

Imagen grabada en el momento del suceso:
presentacién del conductor, con cobertura de
reportero y con la imagen del precandidato,
candidato, partido politico o coalicion, pero sin el
audio directo.

Imagen de archivo: Reporte de las notas por el
conductor, con imagen de apoyo de archivo.

Solo cita: lectura de las notas del precandidato,
candidato, partido o politico o coalicion, por parte del
conductor sin ningun tipc de apoyo técnico.
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d)} Spot Television
I.- Nimero consecutivo. CRITERIOS DE EVALUACION
2.- Nombre del canal.
a) Siglas; ¢ Presentador del mensaje
b} Fecha y hora de transmision; Presentacién directa en voz del propio
3.- Sistema. precandidato, candidato, partido politico o
a} Abierto coalicion
b) Cable *  Presentacion del mensaje con musica
¢) Satelital * Ciudadanos opinando sobre el precandidato,

4.- Nombre del programa,

5.- Lugar donde se emitic y se recibid la informacién del
partido politico, coalicion, precandidato o candidato al que
hace referencia el medio.

6.- Formato de spot.

a) Mediante presentador

b) Yoz Off

¢) Presentacién del mensaje por el precandidato, candidato o
partido politico

d) Animacién

¢) Opinién ciudadana

7.- Duracién del spot.

8.- Tipo de mensaje.

a} Informativo

b) Propositivo

¢} Critico

9.- Adjetivacion.

a) A favor

b) En contra

c) Neutro

candidato, partido politico o coalicién

¢ Manejo de imagen del partido politico, coalicién
precandidato o candidato

*  Voz de ciudadanos opinando sobre el precandidato,
candidato, partido politico o coalicion

e) Internet {de manera referencial)

I) Nuimero consecutivo.

2) MNombre y direccién electrénica de la pagina en la que
se ubica la insercion,

3) Tipo de insercién publicada

a) Banner
b) Pop ups
¢} Cintillo
d) Nota

4) Se deberi registrar:
a) Identificacion de la versién publicada
b) Fecha de publicacién
c) Ubicacion de la insercidn en la pagina (direccion
electrénica)
5) Resumen de la nota.
6) Partido politico, coalicion y/o precandidato, candidato
que se promocione,
7) Adjetivacion.
a) A favor
b) Encontra
¢) Neutro

CRITERIOS DE EYALUACION:

*  Anuncio del precandidato y candidato.

* Imagen del logotipo def partido politico o coalicién.
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f) Cine

2.-

3.-

4-

G-

—

Numero consecutive.
Nombre de la exhibidora (Cinepolis, Cinemex,

Mmcinemas, Cinemas Lumigre, Cinemark D.F., conurbado}.
a) Siglas
b) Fecha y hora de transmisién

Cobertura.

a) Local
b) Estatal
¢) Conurbado

Nombre del complejo o plaza en la que se transmitio.

a) No. de sala
b) Pelicula durante la que se transmitié el mensaje

Municipio o Distrito.

6.- Tiempo (duracion).
7.- Adjetivacién.

a) A favor

b} En contra

c) Neutro

CRITERIOS DE EVALUACION

*  Obijetividad

¢ Manejo de Informacién o tipo de mensaje
a) A favor
b) Descalificativo
¢} Critica

d) Imparcial

e Formato
a) Mensaje
b) De entrevista
¢} Informativo-Narrativo

Lll. Medios Impreseos

En el monitoreo cualitativo a medios de comunicacién impresos, se analizara el tratamiento de la informacién generada en los
medios de comunicacién impresos que tienen cobertura en la mayor parte del Estado de México. de acuerdo al tiraje, cuya base
se encuentra estipulada en el Codigo de la materia, en sus articulos 66 y 162.

1)
2)
3)
4)
3)

6)
7)

8)

%

10)

1)
L

Nuimero consecutivo.

Nombre del medio.

Periodicidad.

Fecha de publicacion.

Lugar donde se emitié y se recibid la informacion del
partido politico, coalicién, precandidato o candidato al
que hace referencia el medio.

Notas periodisticas.

Mota compartida de dos o mas partidos politicos o
coalicicnes.

Ubicacién: Identificar el orden de aparicion con base
en las siguientes categorias:

a) Primera plana

b) Pagina par o impar

c) Interiores

d} Contraportada

Espacio otorgado (1/8; '%; Y2; %, una plana, cintillo o
robaplana)

Adjetivacion.

a) A favor

b} En contra

c) Neutro

Resumen de |a nota.

]
CRITERIOS DE EVALUACION:

* Fotografia blanco y negro acompafiando a las notas,
entrevistas, reportajes, columnas politicas, articulos y
editoriales.

* Fotografia a color acompafande a las notas.
entrevistas, reportajes, columnas politicas, articulos y
editoriales.

= Caricatura en relacién con las notas, entrevistas,
reportajes, columnas politicas, articulos y editoriales.

* Emblema del partide politico o coalicidén
ilustrande o distinguiende las notas, entrevistas,
reportajes, columnas politicas, articulos, fotografias,
ilustraciones o caricatura y editoriales.

= Graficos en torno a las notas, entrevistas, reportajes,
columnas politicas, articulos, fotografias y editoriales.

*  Ninguna.
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